附件1
全县消防培训信息统计表
	地区
	序号
	单位名称
	单位性质
	培训方式
	培训是否收费
	是否售卖产品
	产品类别
	产品价格
	产品质量
	是否涉嫌冒充消防机 构或故意误导群众
	具体冒充、

诱导做法
	受训单 位反映
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	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


填报说明：

1.单位性质栏，填写消防培训机构、产品销售企业、消防设施维保单位等类别；
2.培训方式栏，填写线上、线下等；
3.产品类别、产品价格栏需分类填写；
4.产品质量栏，填写合格、不合格、正在送检等；
5.不涉及的内容用“\"在表格中划去。
附件2
参加假冒消防培训信息统计表
	地 区
	序号
	接受培训

单位/个人
	联系方式
	培训时间
	培训地点
	培训机构
	联系人及 联系方式
	培训方式(线 上/线下)
	售卖产品
	产品价格
	是否冒充消防

人员或恶意误导
	信息

来源

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	备注：1.售卖产品处需填写售卖的产品名称、型号，如多类产品则在该项拆分表格填写，如未售卖填写无；

2.产品价格按照前项拆分对应填写，如未售卖填写无；

3.信息来源为消防救援机构按照要求走访了解或消安委成员单位本系统内摸排，如“走访1000平方米以上的商场市场”、“教育局系统内摸排”等。


附件3
整治工作情况统计表
	动员部署情况

	各地部门联席会议、动员部属会议情况
	各地发文情况

	
	

	冒牌消防培训集中整治情况

	参加假冒消防培训数
	开展假冒消防

培训机构数
	兜售消防产品机构数
	查处培训机构数
	查处假冒国家机关工作

人员行为起数
	依法追究刑事责任数

	
	
	
	
	
	

	假冒伪劣消防产品整治情况

	抽查销售点消防

产品批次数
	回购群众在假冒培训中

购买消防产品批次数
	检验结果为不合格消防

产品数
	处罚生产、销售不合格

消防产品起数及金额
	处罚使用不合格消防

产品起 数及金额
	依法追究刑事责任起数

	
	
	
	
	
	

	消防科普知识宣传情况

	制作消防常识培

训课程数
	制作消防产品科普知识 宣传片数
	制作警示公告数
	受理举报假冒消防

培训次数
	受理举报假冒伪劣消防产品 违法行为次数
	各级主流媒体宣传报道次数

	
	
	
	
	
	


附件4：
蓬溪县消防救援大队
关于开展打击假冒消防培训和制售假冒伪劣
消防产品整治的公告
近年来，全县各地出现一些假冒消防培训机构，冒充消防救 援机构人员或以消防救援机构指定培训单位的名义，诱骗各社会 单位邀请其进行消防培训，并在培训中高价兜售假冒伪劣消防产 品的现象。为保护人民群众生命财产安全，维护公民合法权益， 按照国务院安委办、省安委办统一部署，现决定在全县范围内开 展打击假冒消防培训和制售假冒伪劣消防产品整治活动。就有关 事项公告如下：

一、明辨假冒消防培训。假冒消防培训有以下三个特征：一  是以威胁方式要求上门培训。采取电话或上门通知形式，告知单   位必须组织消防培训，不组织培训消防救援机构将对单位进行现  场检查或处罚。二是身着类似消防救援人员的服装或配饰。现场   培训人员往往使用与消防救援相似的配饰着装、常见的消防元素、模糊的机构名称，或采用语言误导单位将其当做消防救援机构人员。三是兜售消防产品或收取培训费用。声称免费提供消防培训，实则反复对培训人员洗脑，弱化消防救援机构的作用，传播错误的消防知识，鼓动群众高价购买消防产品；或在培训结束后，要求收取高价培训费用。

二、辨识消防产品真伪。应通过正规的消防产品经销商购买 消防产品，火灾报警装置、灭火器、过滤式自救呼吸器、消防应 急标志灯具、消防应急照明灯具等国家强制认证的消防产品，均 应有身份信息标志，通过手机扫描标志二维码，即可查询消防产 品的生产厂家、品牌、规格型号和生产日期等，查询信息与消防 产品实物核对一致 ，方可确定为符合市场准入的消防产品。

三、举报假冒伪劣行为。社会各界如有假冒消防培训和制售  假冒伪劣消防产品相关线索，或需要咨询相关问题，请拨打  “12345”举报投诉热线或“0825-3150288”打击假冒消防培训和制售假冒伪劣消防产品举报咨询专线。最后，蓬溪县消防救援大队再次提醒：凡是推销消防产品的培训都是假培训、凡是上门收费的培训都是假培训、凡是以培训为名接洽消防工程的都是假培训。

特此公告。


